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SPONSORAFTALE



Følgende sponsorkontrakt er indgået mellem: 

Dato: 
Sponsor: 



Klub: 


A: 
Aftalen er gældende fra 

til 


Rettigheder.

B:
I ovennævnte tidsrum kan sponsor benytte billeder af nævnte klubs skytter i forbindelse med annoncering. Dette kun efter accept fra skytten.

C:
Klubbens skytter benytter sponsors mærke/logo på klubtrøjer. Mærke logo må være maksimum 400 cm2, pr. beklædningsdel.
 
Ved nationale stævner, er der ingen begrænsning i arealet af reklamer.

Forpligtigelser.

D:
Sponsor indbetaler kr.            til klubbens kasserer, der indsætter beløbet på klubbens konto ved aftalens indgåelse, eller sponsor yder skytten anden støtte til en værdi af kr. 

Dette er gældende for hele aftaleperioden med mindre sponsor ønsker at øge sine ydelser.

E:
Sponsor skaffer mærke/logo m.v. nævnte i punkt C., for montering på dragter m.v. og dækker alle udgifter, som måtte opstå i forbindelse med produktion af annoncer m.v.

Sponsor respekterer de af DBSF’s indgåede aftaler for officielle arrangementer f.eks. ved landsholdsopgaver, hvor DBSF har en sponsoraftale.


Generelt.
F:
Denne aftale ligger indenfor de af DBSF’s, DIF’s og WA’s bestemmelser om sponsoraftaler. Se bilag 1.

G:
Aftalens gyldighed forudsætter godkendelse af alle implicerede parter, samt de instanser, som skal have kontrakten til godkendelse (WA)

___________________

___________________
             
Sponsor


Klub formand
               
OBS. Denne kontrakt skal medbringes til alle stævner, hvor skytten deltager.

Bilag 1.

REKLAMER

Inden for bueskydning under Dansk Bueskytteforbund gælder følgende, der er udarbejdet på baggrund af reklamebestemmelserne for WA, Danmarks Idræts-For​bund og Team Dan​mark: 
1.
Reklameaftaler for amatøridrætsudøvere skal, såfremt aftalen indehol​der pen​ge​ydel​ser, udfærdiges på en af DBSF udarbejdet eller godkendt kon​​​​traktfor​mular, der skal påtegnes i DBSF.

2.
Idrætsudøvere må i forbindelse med idrætskonkurrencer kun bære re​kla​me på de​res idrætstøj og materiel, såfremt dette sker i henhold til kon​trakt affattet i over​ensstemmelse med DBSF's bestemmelser.

3.
Reklamen må ikke omfatte varegrupper eller illustrationer, som kan vir​ke stø​den​de, og teksten må ikke indeholde opfordringsord.

4.
Politiske og/eller religiøse reklamer er forbudt.

5.
Den enkelte idrætsudøver skal være frit stillet med hensyn til at bære den en​kel​te reklame på sit idrætstøj. Dette gælder dog ikke med hensyn til varemærker og almindeligt anerkendte logoer på markedsført sports​be​​klædning og idrætsma​te​riel.

6.
Idrætsudøveren skal være frit stillet i sit valg af idrætsmateriel, der kræ​ver en per​sonlig tilpasning, eller som har væsentlig indflydelse på idræts​udøverens præ​sta​tion.

7.
På beklædningsgenstande må konkurrencedeltagere bære reklamer for spon​sorer ud over den pågældende genstands normale varemærke. Fa​bri​kantens va​re​mær​ke er fremstillerens registrerede firmamærke. 

8.
Konkurrencedeltagere må have reklamer på hver gen​stand af deres personlige og tekniske udstyr (d.v.s. buer, tasker, m.v.) ud over den pågældende genstands nor​male varemærke.

9.
Reklamer på personers tøj accepteres efter følgende retnings​linier for skytter, of​ficials og lignende:


• Der må reklameres på for- og bagside af skydetrøjer. Dog skal selve farven her​på fremgå tydeligt.


• På benklæder/shorts må der reklameres på for- og bagside.


• På registreringsnumre (rygnumre) er der ingen begrænsning i reklamestørrelse. Num​meret skal under skydning bæres synligt for dommere.

• Formen på reklamer kan være kvadratiske, rektangulære, trekantede, cir​ku​læ​re el​ler ovale. Er størrelsen herudover irregulær i udformning, gæl​der den kva​dra​ti​ske/​rektangulære omskrivning ved beregning af are​al.

10.
Alle reklamer, som er nævnt i artiklerne oven​for, må ik​ke over​stige et samlet are​al på i alt 400 cm2 pr. genstand, bortset fra skytters registreringsnumre, se ar​ti​kel 9 ovenfor.

Ved nationale stævner er der ingen begrænsning i reklamernes areal. 

11.
Alle varemærker, som er nævnt i artiklerne ovenfor, må ik​ke over​stige 30 cm2 bort​set fra varemærker på buer og stabilisatorer.

12.
Forekommer reklamer i forbindelse med klubdragter, skal farve(r), hvis de ikke sva​rer til de i klubben vedtagne dragtfarver, fremgå af kontrakten.

13.
Kopi af de ovenfor nævnte kontrakter skal forevises dommer​for​manden før stæv​net begynder. Drejer det sig om en forenings kollektive reklame, skal kon​trak​ten forevises af den eventuelle holdleder.

14. 
Hvis der aftales TV-transmission ved et arrangement, skal Team Dan​marks af​ta​le med TV-selskaberne angående reklamer m.v. på og omkring sky​​debanen re​spek​te​res.

15.
Reklameaftaler skal respektere de særlige regler for eventuel deltagel​se i Olym​pi​ske Lege og i WA's mesterskaber.

16.
DBSF har ansvaret for, at de heri nævnte reklamereg​​ler overholdes.
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