BUESKYDNING DANMARK

KOMMUNIKATIONSSTRATEGI

YA bueskydning
MW danmark



Kommunikation i perspektiv
Kommunikationsstrategien skal til enhver tid udtrykke og understgttet forbundets allerede fastlagte mission, vision og mal (jvf.
strategiplanen med DIF).

* At gge synlighed og kendskab.
* At beskrive forbundets servicetilbud.
* At gge tilfredsheden.

* Atrekruttere og fastholde — iszer bgrn og unge.

* At udvikle og fremme bueskydning i Danmark.

* Atrekruttere og fastholde — iseer bgrn og unge.

* Atvise, at det er sjovt at skyde med bue.

* Atvise, at forbundet er til for at hjeelpe og radgive medlemsforeningerne.
* Atvise, at Bueskydning Danmark er et fedt projekt, som vi er faelles om.

* At skabe et felles Bueskydning Danmark, hvor medlemsforeningerne og deres medlemmer har en forstaelse for, hvad
Bueskydning Danmark arbejder med samt hvorfor.



Medlemsforeningerne (den frivillige ledelse, bestyrelser og traenerne).

Eliteskytter, breddeskytter og forzeldrene.

Disse mdlgrupper skal serviceres med:

Nyheder, interne og eksterne andringer, resultater, rekorder, aktiviteter, love og regler osv.
Inspiration, faktuelle faglige informationer eller kurser/mgder.

Organisatorisk information, sdsom bestyrelsesarbejde, -mgder eller informationer fra bestyrelsen.
Besgg i foreninger og evt. gode historier fra foreningerne.

Danske mesterskaber og internationale resultater/praesentationer.

Danske skytter eller dommere i internationale staevner med WA eller WAE.

Tilbud og initiativer, sasom Sommer- og Vinterskydning, camps, Teknikskoler, traenerkurser osv.

Potentielle medlemmer af medlemsforeningerne.
Potentielle nye samarbejdspartnere

Offentligheden, herunder pressen, sponsorer og DIF og Team Danmark WA m.fl.

Potentielle medlemmer har brug for at blive serviceret med:

Buernes Dag — Abent husarrangement, hvor det er muligt at prgve at skyde med bue.
OL og store internationale resultater samt idoler/stjerner.

Tilbud, der viser at det er sjovt at skyde med bue — hvad ggr bueskydning szerlig.
Bueskydning er for alle — ogsa hvis du har psykiske og/eller fysiske udfordringer (trivsel)

Selvom Bueskydning er individuelt, sa er der ogsa et faellesskab = Soldaterprojektet.



@nsker man at kontakte Bueskydning Danmark direkte ved henvendelser skal dette ske via e-mail fx info@bueskydningdanmark.dk eller
ved at ringe eller sende en sms til +45 5027 4237. Et automatisk svar fra Messenger henviser til de to direkte kommunikationskanaler.

www.bueskydningdanmark.dk vil blive relanceret i 2024 med nyt design og ny brugerflade for at ggre hjemmesiden mere brugervenlig,
overskuelig og relevant.

Hjemmesiden skal formidle relevant information om Bueskydning Danmark og udviklingen af bueskydning i forbundet til alle
malgrupper. Hiemmesiden er forbundets primaere kommunikationskanal, hvor brugeren skal finde, at indholdet er relevant og
modtagerorienteret. Siden skal vaere nem at navigere rundt p3, og indholdet skal veere opdateret og aktuelt.

Indholdet skal i vid udstraekning afspejle udviklingen og aktiviteterne i Bueskydning Danmark samt vaere et samlingssted for alle
vaesentlige informationer til den enkelte forening og udgver.

Bueskydningdanmark.dk skal sa vidt muligt interagere med de andre kommunikationskanaler.

Der er pt. ca. 400 modtagere af forbundets nyhedsbrev. Det nuvaerende nyhedsbrev bliver dannet ud fra ‘gamle’ hjemmeside. For
nyhedsbrevet gzlder det, at brugeren aktivt skal tilvaelge nyhedsbrevet. Nyhedsbrevet udgives én gang om ugen og er en opsamling af
ugens nyheder pa bueskydningdanmark.dk.

Det kunne yderligere veere relevant at sende et nyhedsbrev til foreningerne én gang om maneden for at Bueskydning Danmark ikke
kommunikerer flere forskellige ting pa mails til medlemsforeningerne. Hermed er less is more vaesentligt og en mulighed for at ramme
flere med faerre pile.

De strategiske mal med nyhedsbrevet er at styrke vidensdelingen af ekspertviden og bringe aktuelle nyheder helt personligt til det
enkelte medlem samt foreningerne. Fokus pa forméalet med kommunikationen samt til hvilken malgruppe.

Nyhedsbrevet er en made at komme direkte ud til medlemmerne om Bueskydning Danmarks aktiviteter samt andre relevante
informationer.


mailto:info@bueskydningdanmark.dk

Bueskydning Danmark anvender Facebook og Instagram. Facebooksiden og Instagramsiden er offentlige abne sider for alle, men med
fokus pa dem, som interesser sig for bueskydning i Danmark. Indsatsen pa Facebook og Instagram skal styrke Bueskydning Danmarks
kommunikation og skabe mervaerdi for forbundet pa fglgende made:

¢ Komme taettere pa den enkelte udgver og de aktuelle aktiviteter i forbundet.

Na ud til flere udgvere med direkte information om forbundets aktiviteter og tilbud.

¢ Skabe rum for mangfoldighed og mulighed for sparring pa tvaers af forbundet.

* Facebooksiden skal generere trafik til bueskydningdanmark.dk, som generator for nyheder til Facebook.
* Facebook skal ogsa vaere en platform for mere skaeve historier, som findes i sporten.

* Facebooksiden skal laegge op til deling og interaktion af aktiviteter i Bueskydning Danmark regi. Video og billedmateriale kan nemt
laegges op og deles/opfordre til deling via Facebook.

* Facebooksiden administreres af forbundets ansatte. Der kan gives rettigheder til at laegge materiale pa facebooksiden til forbundets
frivillige for at sikre en levende facebookside, med et hgjt niveau af ejerskab for hele organisationen for at skabe et felles
Bueskydning Danmark.

* Der skal bruges mere energi pa Instagram, da det er her de unge er (i forhold til Facebook malgruppen). Malet er at rekruttere og
fastholde de unge i bueskydning.

* Give mulighed for at give flere mulighed for at lzegge op pa vores Instagram for at skabe mere liv og indhold, nar aktiviteternes
afvikles.

¢ Combat Archery kan kommunikeres pa sociale medier for at visualisere det, hvilket giver et bedre indblik. Combat Archery kan
bidrage til rekruttering og fastholdelse af unge.

e Konkurrencer pa Instagram og Facebook.
e Bringe de gode historier i bueskydning gennem storytelling.

* Takeovers pd iszer Instagram samt deling af skytters oplevelser/hverdag pa landsholdsaktiviteter pa sociale medier.



Pressedaekning kan opdeles i internt og eksternt. Ved internationale steevner er pressedaekningen som fglgende:
* Spring Arrow, Conquest Cup, Veronica Cup og Grand Prix vil blive deekket internt med resultater.
* NUM, UDM, DM, DM 50+ og 3D DM laves en optakt f@r steevnet internt. Efter staevnerne daekkes medaljefordelingen internt.

* EM, UEM, 3D VM og OL vil blive daekket internt med en optakt samt Ipbende resultater. Ved danske medaljer vil der blive lavet
pressemeddelelser til eksterne medier.

e World Cups vil finaleskydningerne blive deekket internt. Vinder en dansker, laves der pressemeddelelser til eksterne medier.

* European Qualifier Tournament og Final Qualifier Tournament deekkes med en optakt, Isbende resultater samt en opfglgning efter
staevnene bade internt og eksternt.

Redaktionelle ressourcer

Til gennemfgrelse af de forskellige indsatsomrader anvendes de nuvaerende medarbejdere i Bueskydning Danmark. Den primaere
ansvarlig for indsatserne er fordelt ud pa medarbejdernes arbejdsomrader. Den ansvarlige medarbejder kan anvende de andre
medarbejdere, bestyrelsen, skytter og frivillige til at vaere bidragsydere.

For at fa mest muligt ud af de forskellige kommunikationskanaler skal der laves et arshjul for kommunikationen som Igbende bliver
opdateret med kommunikationsplaner, kampagner, nyheder osv. rettet mod forskellige malgrupper. Pa denne made sikres formalet
med kommunikationen samt til hvilken malgruppe.



1. kvartal 2. kvartal 3. kvartal
oPgave Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt
Inde EM (12.-18. feb.) 12-feb

DM 50+ Inde

UDM Inde (9.-10. marts)

Forbundsmede (23. marts)

Spring Arrow (3.-7. april)

Senior DM Inde (6.-7. april)

Bueskydning Danmark Camp @st (12.-14. april)
Kandidattreener (13.-14. og 20. april)

World Cup 1 ( 22.-28. april)

European Qualificer Tournament (3.-5. maj)
EM Ude (6.-12. maj)

1-2 Traener (11. maj)

World Cup 2 (20.-26. maj)

Concrest Cup (27.-29. maj)

Veronica Cup (30. maj til 2. juni

Veronica Cup (30. maj til 2. juni

Grand Prix 1 (3.-9. juni)

Skole OL Finale (11.-14. juni)

Final Qualificer Tournament (14.-17. juni)
World Cup 3 (18.-23. juni)

DM-ugen (21.-23. juni)

NUM (4.-7 juli)

Ungdoms EM ( 8.-14. juli)

OL (21. juli til 5. august)

OL (21. juli til 5. august)

DM Ude Senior (17.-18. august)

DM Ude Ungdom (24.-25. august)

DM 50+ Ude (31. august)

Buernes Dag (1. september)

DM 3D (14. september)

1-2 Treener @st (28. september)
Grundtraener @ST (29. sep., 12. 0g 13 okt.)
3D VM (30. september-6. oktober)

3D VM (30. september-6. oktober)
Grundtraener Vest (26. 27 okt og 3. nov)
Bueskydning Danmark Camp Vest (8.-10. november)
1-2 Treener Vest (30. nov)

24-feb

03-apr
06-apr
12-apr
13-apr
22-apr

03-maj
06-maj
11-maj
20-maj
27-maj
30-maj

04-jul
08-jul

05-aug
17-aug
24-aug
31-aug

Ud fra arshjulet kan nyhedsflowet pa hhv. website og sociale medier tilpasses.
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World Cup 2.

1-2 Trener,,,

De redaktionelle ressourcer pa sekretariatet i forhold til pressemeddelelser er Sports- og udviklingschef, Kenn Romme og administrativ

medarbejder, Emma Buus Nielsen. Administrativ medarbejder, Emma Buus Nielsen, star yderligere for driften af hjemmesiden i
samarbejde med de omradeansvarlige medarbejder. Yderligere star hun for udvikling og implementering af nyhedsbreve.

Bueskydning Danmark far desuden hjzelp til kampagner for Buernes Dag og vores Camps pa SoMe fra DIF

Som et hjelpemiddel til de redaktionelle ressourcer kan ChatGPT anvendes. ChatGPT kan hjaelpe med at skraeddersy en tekst til hver

enkel kommunikationskanal samt hjelpe med at omformulere/omskrive en tekst.
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